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Objetivos de
este seminario




Mejorar el impacto cientifico del CiTIUS

“!! @‘

Un 34% de la publicaciones en revistas
cientificas en el periodo 2017-2019
tuvieron 0 o 1 cita, segun Scopus

Conseguir un impacto medio superior a
1,5 veces la media mundial



Nuevos proyectos cientificos

Mejorar el
Impacto
socloeconomico Desarrollo de tecnologias

de otros
resultados

Creacion de spinoffs




Reforzar el prestigio profesional
propio y la marca institucional del

Fortalecer la CiTIUS
Imagen propia
y COleCtiva Incidir en la importancia de hacer

buena divulgacidon para
convertirse en un centro relevante
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Ventajas de dedicar una parte del tiempo a la comunicacion
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 CarlosGrandeSellera @CGS_78 + 14 jul. 2017 v
) Proyecto muy interesante de rehabilitacion cardiaca @carlospenagil
@CarmenNeiro @pablomosq @MabelSampedro @FRD_Santiago
#InsideThelLab

. CarlosGrandeSellera @CGS_78 - 14 jul. 2017
En respuesta a @rafavidalperez @carlospenagil y 3 mas
Os ponemos en contacto con el equipo de la #usc !! @citiususc

Q1 01 Q ¢ &

Escaparate

rafavidalperez @rafavidalperez - 14 jul. 2017
Muchas gracias... Asi ya es multicentrico % &2 &2

social

Qo 01 Q1 o
Carlos Peiia Gil @carlospenagil - 14 jul. 2017
\ En respuesta a @rafavidalperez @CGS_78 y 3 mas
Ya contdbamos contigo Rafa
. , . © 2 L8 A B Q 15 & A
Al entorno socioeconémico le 2 k42 Ve -
rafavidalperez ¥
interesan IaS Oportunidades m @rafavidalperez m rafavidalperez @rafavidalperez - 14 jul. 2017
s &) Genial!!! No sabia que estaba tan avanzado ;)
que se presentan desde los En respuesta a @CGS_78 @carlospenagil y 3 mas @) 1 Q. € 2,
centros de investigacion. Desde Lucus Augusti nos interesaria participar
Prueba de ello son lo
sucesivos éxitos de
participacion en la jornada - —
‘Inside the lab’, o el interés por iy o (=) CGoogur)
S favidal -
aparecer en las noticias e S CidtosGrandasaliers
H #Cardidlogo #Cardiologist #somosCHUAC / Tesorero @secardiologia /#ACVC @C6s.78
pu b I ICa d as en I a prensa @escardio Board / Associate Editor #JACCCaseReports /@SOGACAR_ #SoMe / Tweets Innovacién y Transferencia en FIDIS, ITEMAS-Nodo Galicia. PETRILAB. Buscando
are my own soluciones para lograr el cambio. @itemas_Galicia @FIDIS_SANTIAGO @SomosPetri
© Eespaiia Se uni6 el abril de 2011 © santiago de Compostela, Espaiia Se unié el julio de 2010

869 Siguiendo 10,9 mil seguidores 440 Siguiendo 905 seguidores




Escaparate

social

Al entorno socioecondmico le
interesan las oportunidades
que se presentan desde los
centros de investigacion.
Prueba de ello son lo
sucesivos éxitos de
participacion en la jornada
‘Inside the lab’, o el interés por
aparecer en las noticias
publicadas en la prensa

CiTIus
@citiususc

~ Supporting car drivers: meet in |EEE
@SensorsCouncil Journal the indoor positioning and
guiding system developed by CiTIUS researchers in
collaboration with @situm_es, which is able to operate
robustly in indoor parking facilities.

# dx.doi.org/10.1109%2FJSEN...

Traducir Tweet

]
o
< Twittear
ita
10:20 a. m. + 4 mar. 2020 - TweetDeck

1 Retwittear 2 Me gusta

Q 0 v &

Victor Martin @V_A_Martin - 3 abr.

CiTIUS @citiususc - 3 abr. v
En respuesta a @V_A_Martin @SensorsCouncil y @situm_es

Certainly. You can read the full paper at doi.org/10.1109/JSEN.2.... For further
information, please visit situm.es and

o
< Twittear
=b compromiso € a excelencia investigadora e a mellora...
& citius.usc.es

Q 0 Q &

Situm @situm_es - 3 abr. v
- = N7 A ~
wsam¥ En respuesta a @V_A_Martin @citiususc y @SensorsCouncil

Hi Victor! Yes, our indoor positioning technology can help people across
large railway stations or track staff in a metro network to improve security
and effiency. Please contact us for more info at situm.es/en/contact

Q1 0 Q &

Victor Martin @V_A_Martin - 3 abr. v
And you ever use the mobile, or it can be installed something in the
wheelchair or baby cart.

Q1 (&} Q o

Situm @situm_es - 3 abr. v
"« Hi Victor, for more information about the possibilities that our solutions
bring, please visit situm.es/en/faq or contact us at situm.es/en/contact

) 0 Q1 &

En respuesta a @citiususc @SensorsCouncil y @situm_es
It sounds very interesting, oriented to new services in the railway and metro
stations. Where can | find additional info?



Escaparate

~a o3 de Galicia

Un sistema gallego permite vigilar por elmdvila
pacientes con insuficiencia cardiaca

El seguimiento diario reducira el nimero de hospitalizaciones

social

Al entorno socioecondmico le

interesan las oportunidades © RO e 000
que se presentan desde los

centros de investigacion.

Prueba de ello son lo

sucesivos éxitos de

participacion en la jornada

‘Inside the lab’, o el interés por

aparecer en las noticias

publicadas en la prensa

Fuente: La Voz de Galicia




Ramiro Martinez
Esca pa rate Director del Centro de Gestion de Trafico del Noroeste (‘Inside the lab IlI, 2017)

social

Al entorno socioecondmico le
interesan las oportunidades
que se presentan desde los
centros de investigacion.
Prueba de ello son lo
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sucesivos éxitos de
participacion en la jornada
‘Inside the lab’, o el interés por
aparecer en las noticias
publicadas en la prensa




Santiago Rey
Esca pa rate Director General Corporativo en Televés (‘Inside the lab IlI’, 2017)
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Al entorno socioecondmico le
interesan las oportunidades
que se presentan desde los
centros de investigacion.
Prueba de ello son lo
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TECNOLOGIA

Afrontamos los desafios i .
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cientificos que hacen posible
el desarrollo tecnolégico

.
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participacion en la jornada
‘Inside the lab’, o el interés por
aparecer en las noticias
publicadas en la prensa
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SCIENCE & TECHNOLOGY STATE & GLOBAL SOCIETY & CULTURE HEALTH & WELLNESS CAMPUS NEWS UW IN THE NEWS FORMEDIA

Greater use of social media gets science,
scientists noticed, study says

November 6, 2014 | By Chris Bamcard

C - - ﬁ / 7“ M @~ (/ '—ﬁﬂﬂ ‘,f‘ m “I've been in science communication for a while now, and I am

;/%l-h 657‘g Z ""IW,(
,f,/zdr_(_"_"fl—g%/{/c—-(ff ,/fio/l/%@

/316’ ; =
sciences communication.

A1
Y bk EE
It’s the venue for that sharing that has inspired work by

Brossard, fellow UW-Madison professors Dietram Scheufele
/1'\\ and Michael Xenos, and their colleagues.

really seeing a change — especially among the younger
scientists — in their willingness to share their work,” says
Brossard, a University of Wisconsin—Madison professor of life

Las nuevas tecnologias han
evidenciado la relacion entre

un mayor uso de las

Dominique Brossard . . .

In September, the group published a study in the journal h erramientas d e comunicacion
Journalism & Mass Communications Quarterly showing a s

y el aumento en el numero de
citas académicas. En EEUU.

connection between “h-index” — a measure of the quality of a researcher’s

work and influence — and whether the scientists interact with reporters and
get mentioned on Twitter. Doctoral student Xuan Liang served as first author

e llevan tiempo estudiandolo, y
PUSLEN ,
cada vez son mas las
Science and social media can coexist, according to a recent study headed by UW faculty. publicaciones cientificas que

The study found a connection between “h-index” — a measure of the quality of a
researcher’s work and influence — and social media activity.

lllustration: Dusan Petricic for The Scientist

analizan este fendmeno

Fuente: Universidad de Wisconsin-Madison




Search Q Browse Resources v Access Options:

®SAGE journals

Sign In Institution Society

e

Journal Home Browse Journal v Journal Info ~ Stay Connected v Submit Paper

Abstract

(W) Aricle Metrics

) © &

Cite Share Request
Permissions

(@) Related Articles

Building Buzz: (Scientists) Communicating Science in New Media
Environments
Xuan Llang‘ Leona Yi-Fan Su, Sara K. Yeo, more... Show all authors~

First Published September 12, 2014 | Research Article | M) Ghec tor updates
https-//doi.org/10.1177/1077699014550092
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Article information A

Article Information
Volume: 91 issue: 4, page(s). 772-791
Article first published online: September 12, 2014; Issue published: December 1, 2014

Xuan Liang?, Leona Yi-Fan Su’, Sara K Yeo?, Diefram A Scheufele, Dominique Brossard?,
Michael Xenos ', Paul Nealey®, Elizabeth A. Corley*

TUniversity of Wisconsin-Madison, Madison, Wi, USA

2University of Utah, Salt Lake City, UT, USA

3University of Chicago, Chicago, IL, USA
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Corresponding Author:

Dietram A. Scheufele, Department of Life Sciences Communication, University of Wisconsin-
Madison, 309 Hiram Smith Hall, 1545 Observatory Drive Madison, WI 53706, USA. Email
scheufele@wisc.edu

Abstract

Public communication about science faces novel challenges, including the increasing
complexity of research areas and the erosion of traditional journalistic infrastructures.
Although scientists have traditionally been reluctant to engage in public
communication at the expense of focusing on academic productivity, our survey of
highly cited U.S. nano-scientists, paired with data on their social media use, shows
that public communication, such as interactions with reporters and being mentioned
on Twitter, can contribute to a scholar’s scientific impact. Most importantly, being
mentioned on Twitter amplifies the effect of interactions with journalists and other
non-scientists on the scholar’s scientific impact.

Keywords

media and society, communication effects, science communication, social media

Article available in:

Vol 91, Issue 4, 2014
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Are Twitter and Blogs Important
Tools for the Modern Psychological
Scientist? —

Show details ~ e

Non-Elite Twitier Sources Rarely
Cited in Coverage

[/a\
Show details ~ \___)
Shifting institutional orders and
responses to technological

disruption among local journalists...
Show details ~ @)

Articles Citing This One: 51 View All =

Scientists as public communicators:
individual- and institutional-leve___

A
Show details v Crossrele

Open Access+ Service: reframing
library support to take research
outpu...

A
Show details + CFOSSTE‘le

Chapter 11. Public- and expert-
facing communication

A
Show details v Crossrele

Mayor
visibilidad

cientifica

Las nuevas tecnologias han
evidenciado la relacion entre
un mayor uso de las
herramientas de comunicacion
y el aumento en el numero de
citas acadéemicas. En EEUU.
llevan tiempo estudiandolo, y
cada vez son mas las
publicaciones cientificas que
analizan este fendmeno
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Las nuevas tecnologias han
evidenciado la relacion entre
un mayor uso de las
herramientas de comunicacion
y el aumento en el numero de
citas acadéemicas. En EEUU.
llevan tiempo estudiandolo, y
cada vez son mas las
publicaciones cientificas que
analizan este fendmeno
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Indicadores altmétricos V|S|b|||dad
cientifica

Los nuevos modelos y herramientas de

VoS _ Tipo de plataforma | indicadores | Red social o plataforma | Ejemplos de indicadores
comunicacion hacen necesarias nuevas Generaies:
herramientas de andlisis, medicién y e gy s L T —
iTe REFERENCIAS biblioteca - Cileulice N° de alos que se ha afadido ,
evaluacion. il el e’ e Las nuevas tecnologias han
-m' - - LI 4
o— Numero de me gusta evidenciado la relacion entre
2::;.” Numero d2 clicks
: N . Numero de
ALTMETRIA [T st un mayor uso de las
sociales Académica Numero de tuits que mencionan - . s
- Academia ed Numero da Rewts herramientas de comunicacion
- Research Gate Retwis de usuanos lideres )
S y el aumento en el numero de
- Blogger
REDES Y MEDIOS | Mercones en |- honseress s e i citas académicas. En EEUU.
SOCIALES blogs - Nature Blogs Sistemas de rating de la entrada . .,
Posigenom; bog llevan tiempo estudiandolo, y
Torres-Salinas, D, y otros (2013) “Altmetrics: nuevos mm; - Scholamedia Cizs en enirada de las encicopedias cada vez son mas las
indicadores para la comunicacion cientifica en la Web Generales ublicaciones cientificas que
2.0” Comunicar, Vol 21,(4). DOI: e | Raot smt o s P _ ) 9
http://dx.doi.org/10.3916/C41-2013-05 m“ m1m mmr&'m‘m analizan este fendomeno

Fuente: Dra. Daniela de Filippo, Universidad Carlos Il/
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© % L Resewech institute for
« " Hgher Education and Scence

Impacto social de la investigacion: ALTMETRIA vs BIBLIOMETRIA o) @
‘QOP
J ventaas J umimaciones ,
Las nuevas tecnologias han
 Permiten conocer el impacto en % “No todo lo que se puede contar, evidenciado la relacion entre
un corto plazo cuenta” un mayor uso de las
» Reflejan el uso de los x Hay fuentes e indicadores muy herramientas de comunicacion
documentos heterogéneos y el aumento en el nimero de
* Son utiles para medir la difusion % Los indicadores no son facilmente citas académicas. En EEUU.
de materiales no convencionales comparables llevan tiempo estudiandolo, y
* Los gestores bibliograficos son % Algunos indicadores son poco cada vez son mas las
fuentes sdlidas significativos por su escasa

publicaciones cientificas que
analizan este fendmeno

Fuente: Dra. Daniela de Filippo, Universidad Carlos Il/

representacion estadistica
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© D0 Resoarch institute for
« " Highor Education and Scence

Conteo de uso: de los ultimos 180 dias;
WEB OF SCIENCE " [ J

Las nuevas tecnologias han

> PlumX Metri Conteo de uso, lectores en evidenciado la relacion entre
@ e um elrics @ ;
SCOpU S = e TIUT b idencels iiimensionestn un mayor uso de las

redes sociales

herramientas de comunicacion
y el aumento en el numero de

: : citas acadéemicas. En EEUU.
: https://www.altmetric.com _ o
Altmetric llevan tiempo estudiandolo, y

cada vez son mas las
publicaciones cientificas que
analizan este fendmeno

~a

a través del DOI de las publicaciones

Fuente: Dra. Daniela de Filippo, Universidad Carlos Il/
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Conteo de uso: de los ultimos 180 dias;
WEB OF SCIENCE " [ J

Las nuevas tecnologias han

> PlumX Metri Conteo de uso, lectores en evidenciado la relacion entre
@ e um elrics @ ;
SCOpU S = e TIUT b idencels iiimensionestn un mayor uso de las

redes sociales

herramientas de comunicacion
y el aumento en el numero de

: : citas acadéemicas. En EEUU.
: https://www.altmetric.com _ o
Altmetric llevan tiempo estudiandolo, y

cada vez son mas las
publicaciones cientificas que
analizan este fendmeno

~a

a través del DOI de las publicaciones

Fuente: Dra. Daniela de Filippo, Universidad Carlos Il/



PlumX Metrics

E.! !/_? PlumX Metrics
Usage, Captures, Mentions,

Social Media and Citations

beyond Scopus.

Esta herramienta Altmétrica fué desarrollada por la empresa Ebsco, y mas tarde

comprada por la editorial Elsevier, actual propietaria, para contabilizar métricas
integradas en sus diferentes bases de datos, como Scopus. Las nuevas tecnolog ias han

evidenciado la relacion entre

Almetnc un mayor uso de las
herramientas de comunicacion
y el aumento en el numero de
citas académicas. En EEUU.

Es una de las herramientas mas extendidas, gracias al apoyo de editoriales como llevan tiempo estudiandolo, y

Elsevier, Spri Nature Publishing. Funci ' iveles, desde | 2
sevier, Springer y Nature Publishing. Funciona a varios niveles, desde la cada vez son mas las

suscripcidén de pago (Almetric Explorer) a las aplicaciones gratuitas como APIs . . . .
publicaciones cientificas que

asociadas a diversos portales cientificos, bases de datos y editoriales. También
como un bookmark que se instala en el navegador y permite ver las métricas de analizan este fendmeno

cualquier articulo que encontramos en la red.

Fuente: Servicio de bibliotecas de la Universidad de Extremadura
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On the role of linguistic descriptions of data in the

building of natural language generation systems

Citation Data: Fuzzy Sets and Systems, |SSN: 0165-0114, Vol: 285, Page: 31-51

Publication Year: 2016

A Home > Metrics Details
> Overview
E— CITATIONS 45
B Highlights A Citation Indexes 45
Scopus # 45
> News Mentions CrossRef 35
USAGE 140
Abstract Views 116
EBSCO 116
Link-outs 24
EBSCO 24
CAPTURES 143
Readers 140
Mendeley » 72
Mendeley » 68
Exports-5aves 3
EBSCO 3
MENTIONS 1
News Mentions 1
News 1

Most Recent News

Premio internacional de intelixencia artificial

para cientificos galegos
Geiencia »

Un traballo asinado por Alberto Bugarin, Alejandro
Ramos e Senén Barro foi recofiecido pola Asociacion
Internacional para os Sistemas Difusos O artige Premio

internacional de intelixencia artificial para cientificos

galegos publicouse primeiro en GCiencia.

Fuente: Scopus

143 |1

Captures

45

Citations

140

Usage

Mentions

Metric Options: @ Counts (O 1Year (3 Year (D

Article Description

This paper explores the current state of the task of
generating easily understandable information from
data for people using natural language, which is
currently addressed by two independent research
fields: the natural language generation field — and,
more specifically, the data-to-text sub-field — and the
linguistic descriptions of data field. Both approaches
are explained in a detailed description which includes:
i) a methodological revision of both fields including
basic concepts and definitions, moc

» Show more ~
procedures; i) the most relevant sy:

Bibliographic Details
DOI: 10.1016/j.fs5.2015.06.019 »

AUTHOR(S):
A. Ramos-Soto; A. Bugarin; S. Barro

PUBLISHER(S):
Elsevier BV

TAG(S):
Mathematics; Computer Science

Provide Feedback

Have ideas for a new metric? Would you like to see

something else here? Let us know
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un mayor uso de las
herramientas de comunicacion
y el aumento en el numero de
citas acadéemicas. En EEUU.
llevan tiempo estudiandolo, y
cada vez son mas las
publicaciones cientificas que
analizan este fendmeno
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O Multi-armed bandits for adjudicating documents in 13 407 | 36 30 M a yO r
O pooling-based evaluation of information retrieval Citations | Usage | Captures | Social Media
] ] LI
O O SYStemS Metric Options: @ Counts () 1Year () 3Year (D
Citation Data: Information Processing & Management, ISSN: 0306-4573, Vol: 53, Issue: 5, Page: V I S I I I a
1005-1025
‘ Home A Publication Year: 2017 ] Y 4 ]
Metrics Details Most Recent Tweet Article Description
@ Highlights o~ _ _ _ -
CITATIONS 13 Evaluating Information Retrieval systems is crucial to
Twitt David E. Losad i i i ion i
> T Bk ¥ || mirermersie et wndege Skt
Scopus 7 13 g
CrossRef N mmmmmm. can u try this one? consisting of documents, queries and relevance
authors_elsevier.com/a/1Uz8B15hYdUY... ? judgments done by humans. In large-scale 4
USAGE 407 ©) 999 PM - Jun B, 2017 ® environments, exhaustively judging relevance Las nuevas tecn o I og 1as h an
b becomes infeasible. Instead, only a pool of documents . d . d I I .
AE:::%WM :zi 8 See David E. Losada's other Tweets > is judged for relevance. By selectively choosing evidenciado la relacion e ntre
: documents from the pool we can optimize the
Link-outs 12 number of judgments required to ic un m ayo r uso d e I a S
EBSCO 12 Show more
number of relevant documents. We ,
CAPTURES 36 herramientas de comunicacion
—— . Bibliographic Details B
Mendeley 21 DOI: 10.1016/j.ipm.2017.04.005 7 Y el aumento en el numero d €
Exports-5aves 15 . ) -
EBSCO 15 AUTHOR(S): citas academicas. En EEUU.
David E. Losada; Javier Parapar; Alvaro Barreiro
SOCIAL MEDIA 30 1 1A
Oan! PUBLISHERS): llevan tiempo estudiandolo, y
ares, Likes & 17 .
Elsevier BV 7
Comments cada vez son mas las
Facebook 17 TAG(S):
Tweets 13 Computer Science; Engineering; Decision Sciences; pu bl icaciones Cientiflcas q ue
Twitter 13 Social Sciences

analizan este fendmeno
Provide Feedback

Have ideas for a new metric? Would you like to see

something else here? Let us know »

Fuente: Scopus
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Multi-armed bandits for adjudicating documents in
pooling-based evaluation of information retrieval
systems

Citation Data: Information Processing & Management, 1SSN: 0306-4573, Vol: 53, Issue: 5, Page:
1005-1025
Publication Year: 2017

This article has 13 Twitter interactions across 2 URLs.

It has received 4 tweets and 9 retweets.

David E. Losada . David E. Losada
@DavidELosada @DavidELosada
mmmmmm. can u try this one?

paper on multi-armed bandits for IR
authors.elseviercom/a/1Uz6B15hYdUY... ?

eval.. free access link for 50 days
O 9:29PM-Jung, 2017 @ sciencedirect.com/science/articl ...
w @AlvaroBarreiroG @jparapar

58 See David E. Losada's other Tweets >
Q4 943 AM - Jun 8, 2017
% See David E. Losada's other Tweets
Javier Parapar L 4
@jparapar

Our recently published works on pooling-
based evaluation: authors elsevier.com/a
1Uz6B15hYdUY .. authors. elsevier.com/a
MUsUJ5a7-GTw... w @DavidELosada

@AlvaroBarreiroG

Q7 12:12PM-May 2, 2017 - Corunna, (@
Galicia

S See Javier Parapar's other Tweets >

Fuente: Scopus
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Pedro A. Ortega v
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YouTube your science

Video is an engaging way to make your research more accessible, says Adrian A.
Smith.

COLUMN

17 APRIL 2018

Use video to cut through jargon

Films can take sci

hree years ago, | realized that | had never
given my mum a clear explanation of
what | do asa rescarch scientist. 1 knew |
needed 1o change that
Twas considering how [ communicated my
sclence to non-scientists, and began t see
my mother as a part of an audience | hadn't
fully reached. She knew the generalites of my
work — that I study ants’ behaviour and had
published many poer-reviewed papers about
t— but shed never read any of those studies.
And, given that Id never walked her through
the specictof wnyof them, none was truly
accessible to he
T decided tha 1 coukd sve that problem
for my munm, and for the many other people
wh.nlnm road primry sclenifc ertare,
il

wanted her and others to be able to learn about
h,

y resear
When all this occurred to me, it was
mber 2015 and 1 had just started my
first faculty position, at the North Carolina
Museum of Natural Sciences (NCMNS) in
Raleigh, where I head a research lab, My
mother, Cindy, was coming to visit for the US
“Thanksgiving holiday. So, the day after the
haliday, | asked her to cometo work with m

mentin science comm
sit dow .vml talk to Mum about the specifics

Wewent to the museunisstudio. There |
would film our unscripted chat for a video to
‘accompany my insttution’s press release about

because of the
i techniaformatand \angage |

201 Mscitan At

paper of mine (A. A. Smith et al.
. Exp. Biol. 219, 419-430; 2016), With a few

mited, part of Seeinger Nature. AF rghts e

ence to a crucial but often-overlooked audience, says Adrian A. Smith.

visual aids — including pictures of the ants
that I study and diagrams of the chemicals
that they use to communicate with cach other

and with three cameras pointing at us, |
started explaining my results on fertility and
sexual dimorphism in cuticular hydrocarbon
esof three species of trap-jaw ant (Odan
tomachus). Or, in less-jargonized meuam‘
how ants use a unique chemic age o
communicate about sex and hrll]ll

For 40 minutes, the cameras rolled and 1
stumbled through descriptions of my latest
findings, as my mother gave me live feedback
onwhat she did and didn't understand. | asked
whether she rememberod what kinds of chemi-
cals | studied, and handed her a diagram. She
grimaced. She had heard me talk about cutic-
ular hydrocarbons, but for her to understand
their importance, [ needed to show her that >

APRIL 2010 | V0L
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embedded in the document s the
video, which intersperses our dia-
Togue with stills of the ant images
and diagrams that | used.

I think that the clip captures
both my research and a slice of my
relationship with my mum that
in turn helps to make the science
more engaging and relatable: even
as I'm trying o present her with a
summary of my work, she cheekily
interjecting one-liners about how
worker ants and queens are justlike
sons and mothers. 'ru understand

the"what'and ‘why'of my research,
one could read the prm release
— or just watch our video,

‘The video ends with me asking
my mother whyshe thinks that my
research is important, after hear
ing about the study. “It’s part of
our world;” she says. “We need to

and posted it directly on their sites.
Working with public-informa
tion officers to distribute media-
rich press releases has given my
colleagues and me the ability to
present the value we see in our
work to a science-curious public
ourselves. We have been able to
reach much larger audiences than
we could have by simply publish-
ing in journals. The engagement
numbers are persuasiv
when these papers are published
through open access. One of the
papers we promoted was published
in PLoS ONE, where page-view
nummmmpummr J. Larabee
A. V. Suarez PLoS ONE 10,
01214571;2015), Since the papers
release in May 2015, it has accumu
ated around 12,200 page views —

understand what it does. How we
can get along with it better” At that point, 1 elt
confident that my mum and | were on the same

In the past three years, 1 have produced
and posted ten videos tied to institutional
. .

but the video about the paper has

received more than 62,300 views.
First-person accounts of science were not

apartofmy lfewhen | wss s younger Tama

page in terms 3
Today, when I sk my rum what she says
‘when her friends ask about what 1 do for work,

scientific
originating from my or my
Ve X

colleagues’ labs.
o make

mml«lulc or extended l.nm[\ cmbers who

carcers. Asa child, Id

she has a succinet answer. 1 tell them you  our research ly.
rescarch ans? she says. “Then | say that we  mass- s news dience justas | made
lsand why my paper

you oy youdo”

JARGON BE GONE
“This was the third video [d made as a way of
translating primary scientific research for a
non-scientist audience. A year or so earlier,
Td realized that most people would be lostin
my papers'technical jargon and formatting, Id
50 nbticed thatwhen family members nd
friends sent me articles about new research,
they weren't providing links 10 journal table
of contents or PDFs of a manuscript — they
were sending popular-media news stories

bout the work.
‘came to understand that if [ wanted my
science o find its way to the same sources that
my family and friends were using, [ would need
to rethink my publication process. Asascientist
with an interest in digital media, T had a.
hi; bo

mum
Here's howit works: we eaURLinthe

never known a When | was
filming that video with my mum, I realized
at I was presenting myself as a professional

press release thatleads reporters o a related

We post " d
EurckAlert! with period of two
or three days before and my colleagues to the world as scientists. [

publication. US and
international news
outlets, including
Wired's UK odition, [V research
The Washington Post 1 terms of
and der Standard, a howwelllcan
daly Austriannews.  Take iy work
paper, have picked up
five of the ten press those outside my
releases as the basis  profession.”
fortheir own stories,

and they have added ourvideos longsde
their written coverage.

“Inowv
theimpact of

now view the impact of my research not just in
relation o the metrics around my journal art
cles,butalso in terms of how well | can make my
work available to those outside my profession.

Online science videos and the press-release
distribution system allow for direct access by

d dialogue between researchers and sci
ence-news consumers. Adding first-person
arratives nd reshaping scinee-news infor.
mation is not impossible for scientists whoare
willing to communicate their research actively:
By making this content about our science read-
iy

the YouTube videos picked up by those o

bl viewer,
who are interested in science but carit read
; !

ek ton globol dia ud

ange 2,000, whereas
views o vid d with releases that

‘Today, most media outlets source their
ckmos e oo el pes s
announcing ne ite-ups
ofen appeston ews aggregators, such a the

did not get major news coverage range from
1,000 10 3900

When these videos were released, the num.
ber of subscribers to my personal YouTube

American Associati
Science’ FurekAlert! Report
news by including in their stories perspectives
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page was: about 200 or 300,
erscoversciene - compared with lhe number of views for each
of my c ger number of

reason.
Ifyou donit believe me, just ask my murm.

Adrian A. Smith is head of the Ewolutionary
Biology & Behaviour Rescarch Lab at the
North Carolina Museum of Natural Science
andarsearch assistant ;-m/(m in 1».{.:0)(. at

1 2018 Macmitan Publanrs Limited, part of Spingse Natura. Allghts
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Fuente: Nature
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Las nuevas tecnologias han
evidenciado la relacion entre
un mayor uso de las
herramientas de comunicacion
y el aumento en el numero de
citas acadéemicas. En EEUU.
llevan tiempo estudiandolo, y
cada vez son mas las
publicaciones cientificas que
analizan este fendmeno
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YouTube your science

Video is an engaging way to make your research more accessible, says Adrian A.

Smith. Las nuevas tecnologias han
evidenciado la relacion entre
un mayor uso de las

7-/7/’88 yeal’s agO, /I’ea/I'ZeO’ that / had never g/VEl? my herramientas de Comunicacién
mum a clear explanation of what | do as a research y el aumento en el nimero de
scientist. | knew | needed to change that. | was citas académicas. En EEUU.

copsmfermg how | communicated my science to non- llevan tiempo estudiandolo, y
scientists, and began to see my mother as a part of an ’ ,

: , cada vez son mas las
audience | hadn’t fully reached. . e
publicaciones cientificas que

analizan este fendmeno

Fuente: Nature
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YouTube your science

Video is an engaging way to make your research more accessible, says Adrian A.
Smith. Las nuevas tecnologias han
evidenciado la relacion entre

un mayor uso de las
Making videos and using press releases to distribute herramientas de comunicacién

them has helped me to introduce myself and my
colleagues to the world as scientists. | now view the
Iimpact of my research not just in relation to the metrics llevan tiempo estudiandolo, y
around my journal articles, but also in terms of how , '

. . cada vez son mas las
well | can make my work available to those outside my
profession.

y el aumento en el numero de
citas académicas. En EEUU.

publicaciones cientificas que
analizan este fendmeno

Fuente: Nature
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YouTube your science

Video is an engaging way to make your research more accessible, says Adrian A.

Smith. Las nuevas tecnologias han
evidenciado la relacion entre

un mayor uso de las
In the past three years, | have produced and posted ten herramientas de comunicacion
videos tied to Institutional press releases about

scientific research papers originating from my or my
colleagues’ labs. We want to use press releases as a llevan tiempo estudiandolo, y
way to make our research narratives directly accessible ] '

; ] ) cada vez son mas las
to a mass-media news audience — just as | made my
paper accessible to my mum.

y el aumento en el numero de
citas académicas. En EEUU.

publicaciones cientificas que
analizan este fendmeno

Fuente: Nature
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YouTube your science

Video is an engaging way to make your research more accessible, says Adrian A.

Smith. Las nuevas tecnologias han
evidenciado la relacion entre
un mayor uso de las

0179 Ofthe ,08,08/’5 we ,0/’0/7701‘80’ was ,DUb/I'SheO’ I'/7 PLOS herramientas de Comunicacién
ONE, where page-view numbers are public (F. _J. y el aumento en el namero de

Larabee and A. V. Suarez PLoS ONE 10, e07124871;
2015). Since the paper’s release in May 2015, it has llevan tiempo estudiandolo, y
accumulated around 12,200 page views — but the ’ , '

i ; cada vez son mas las
video about the paper has received more than 62,300 o .
Views publicaciones cientificas que

citas académicas. En EEUU.

analizan este fendmeno

Fuente: Nature
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Ofertas de proyectos de
investigacion, nacionales e
internacionales

Programas de captacion
internacional (Marie Curie, etc.)

Programas de captacion de
talento joven (Becas de verano,
alumnos de master, contratos

o : :
de inicio a la investigacion...) Cerca de un 20% de los estudiantes que obtuvieron una de las

becas de verano del CiTIUS en 2016 y 2017 conocieron la oferta a
Otras ofertas y convocatorias través de la web o las redes sociales del centro
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INTERACTION TECHNOLOGY

Ofertas de proyectos de
investigacion, nacionales e
internacionales

Programas de captacion
internacional (Marie Curie, etc.)

Programas de captacion de
talento joven (Becas de verano,
alumnos de master, contratos
de inicio a la investigacion...)

SPARKING DEgATE &
BOOSTING/BUSINESSES

A14e ONIVERSITY HAS Bt Al L ENABLED ME
10 COMBINE GRADUATING \

; WITH BURDING
MY OWN FIRM

Otras ofertas y convocatorias

UNIVERSITY OF TWENTE.

Fuente: University of Twente



SILKE TER 3TAL'S INTERACTIVE CONCEPT AIM3
TO HELP GET TECHNOLOGY INTO THE CLASSROOM

Not long from now, smart toys will be a
regular classroom feature. Silke ter Stal's
prototype of an interactive storytelling
gystem, involving a robot and a tablet
application, has brought us one step
closer to a future in which technology will
play a fun and vital role in educating kids.

B | Mok

Wy pasion is combining technology and design in 2 way that will get right inside the
minds of uzers," Silke says. The prototype she buil was part of the thesis that eamed hera
Master's degres in Human Media Interaction® in 207, Providing kids aged & tn 10 with &
0t o fun, e Sy=tem also challenges and enables e tn develop teir ereativity. it
consists of @ robet, Cozmo — available i shops — end & s=-built tabiet spplication. Cozmo
iz the lead charaeter. The action beging when Coome 2= you to help him go to the maon,
whizh you ean do in the app by slecting story actions, such 28 gaing 30mewhere, moving
&n object or meeting snother character. You then have fo explain — in typing — wity hat
event matiere. Comme plays out the setions on a play mat with marked lecations. Silke
ficted his: Flaymabil co-actors and the various props and location with markers Lozmo ean
identify. Emoticons on his display show when he is angry, happy, 3ad, afaid or surprised.
Kids then have o explain wiy he feels that way. Meanwhile, a storyiine on the tablet
3iEye in view to keep the kids awase of how the siory = pogressing.

GETTING KIDS TO REALECT

“Sille found a ciever way of struchuring the eative process and getting kids to reflect on
their chaices,” says PestDoe reseamcher Alejandm Catals Boles. That's what makes her
Fystem stand out from existing rebot-app combinations.” Says Silke, ‘Kids tend o just piay
Sround with a robat. | had 1o figure out how o get them 1o work on developing a stony
line. Theres handly sy BerEtwe on this yet. | iesmed 3 lot about ussrpentne design
methods and intesaction with arificial character”

CLASSROOM TECHNOLDEY

Silke worked under the flag of the CoBOTnity Froject, which aims to deliver affordabie
robote and virtual agents that can be used o foster creative thinking and social awarenes
in children. Explains Alsfandim, “Jike's thesss fonssed on stonyteling, because itiza
apecific creative 3ill with 2 3ocial context and a very fich lesming potential. The profotype
she built and the insights she gained represent important steps forward. As technologies
meture, smart toys lite this will become: an importamt part of education —not a3 a
replacement of teachers, but @ fedbie tools enabling t=achers to challenge kids in new
ways. Part of Jike's achievement iz that she got teschers i come: on boand.” Adds Silke,
“The use of rebats in ciass i very incidental =o & CoBOTNiY's im i i help them
emibrace nobots and virtisal agents & e-designers of classroom setiites.

Fuente: University of Twente




Elena Mora

Responsable de comunicacion del IGFAE

Ofertas de proyectos de
investigacion, nacionales e
internacionales

Programas de captacion
internacional (Marie Curie, etc.)

Programas de captacion de
talento joven (Becas de verano,
alumnos de master, contratos
de inicio a la investigacion...

Otras ofertas y convocatorias



Pasos para
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Como proceder
en materia de
comunicacion




Pautas de obligado cumplimiento

@ en. EEL

Firmar correctamente las Acreditar de manera precisa el

publicaciones cientificas, reconocimiento institucional
haciendo constar de manera que exige la normativa de
inequivoca la adscripcién al publicidad FEDER

CiTIUS




Como firmar las publicaciones cientificas

Todos los trabajos deberan estar asociados al centro, siendo obligacion del equipo
investigador hacer constar expresamente su adscripcion al CiTIUS y a la
Universidad de Santiago:

Centro Singular de Investigacion en Tecnoloxias Intelixentes (CiTIUS)
Universidade de Santiago de Compostela
15782, Santiago de Compostela, SPAIN

*NOTA: el nombre del CiTIUS se escribira siempre en primer lugar y en
letras mayusculas, CON LA EXCEPCION DE LA PRIMERA “i”



Como firmar las publicaciones cientificas

Knowledge-Based Systems

&% Volume 199, 8 July 2020, 105967
ELSEVIER

Collective disambiguation in entity linking

based on topic coherence in semantic graphs

Correcta V



Como firmar las publicaciones cientificas

Incorrecta



Como firmar las publicaciones cientificas

Future Generation Computer Systems

sl Volume 108, July 2020, Pages 726-741
ELSEVIER

Next-generation big data federation access

control: A reference model

Incorrecta



Como firmar las publicaciones cientificas

Fatigue Induced Changes in Muscle
Strength and Gait Following Two Different
Intensity, Energy Expenditure Matched Runs

“CITIUS (Centro Singular de Investigacion en Tecnoloxias Intelixentes), University of Santiago of Compostela, Santiagoe de
Compostela, Spain

United Kingdom

2CiTIUS (Centro Singular de Investigacidn en Tecnoloxias Intelixentes), University antiago of Compostela. Santiago de

Compostela, Spain

Incorrecta



Como firmar las publicaciones cientificas

Fixed-Cost Pooling Strategies

Centro Singular de Investigacion en Tecnoloxias da
Informacion, Univ. Santiago de Compostela, Santiago de
Compostela, Galicia Spain (e-mail:

;Correcta? ’P



Como firmar las publicaciones cientificas

4

Las publicaciones del CiTIUS deberan incluir también en el apartado ‘Acknowledgements

del articulo el siguiente agradecimiento:

This work has received financial support from the Conselleria de Cultura, Educacion e
Ordenacion Universitaria (accreditation 2019-2022 ED431G-2019/04) and the European

Regional Development Fund (ERDF), which acknowledges the CiTIUS-Research Center in
Intelligent Technologies of the University of Santiago de Compostela as a Research Center

of the Galician University System.

*NOTA: el nombre del CiTIUS se escribira siempre en primer lugar y en
letras mayusculas, CON LA EXCEPCION DE LA PRIMERA “i”



Como firmar las publicaciones cientificas

En el caso de que el grupo cuente con una ayuda de referencia competitiva o similar, se

pueden incluir las dos en el mismo agradecimiento

This work has received financial support from the Conselleria de Cultura, Educacion e
Ordenacion Universitaria (accreditation 2019-2022 ED431G-2019/04 and reference
competitive group 2014-2017, GRC2014/030) and the European Regional Development Fund
(ERDF), which acknowledges the CiTIUS-Research Center in Intelligent Technologies of the
University of Santiago de Compostela as a Research Center of the Galician University

System.

*NOTA: Toda la informacion sobre como firmar y mejorar el impacto de las publicaciones del CiTIUS,
asi como los logos en formato vectorial y mapa de bits, estan disponibles en la wiki del centro:

https://wiki.citius.usc.es/centro:xestion _do citius:publicacions


https://wiki.citius.usc.es/centro:xestion_do_citius:publicacions

ReconOC|m|entO La ayuda del CiTIUS exige el cumplimiento de una normativa

de publicidad asociada a los fondos FEDER. Con caracter

|nSt|tUC|Ona| general,

Todo documento, software, web y cualquier otro material
publicado por el CiTIUS debe tener los logos de la Union
Europea, la Xunta de Galicia, los logotipos turisticos de
Galicia, el logo del CiTIUS y los de la USC y Campus Vida,

siguiendo las directrices expuestas en la instruccion de la
Xunta. Asimismo, debera incluirse tambiéen el texto FONDO
EUROPEQO DE DESARROLLO REGIONAL “Una manera de
hacer Europa”.

*NOTA: todas las directrices sobre las tamano, resolucion y disposicion de los logotipos estan
disponibles en la wiki del centro:

https://wiki.citius.usc.es/centro:identi



https://wiki.citius.usc.es/centro:identi

En caso de r xunto co logo do GTIUS, o logotipo da USC debe ter o mesmo alto que o cadrado laranxa do iogo do TITIUS. O logo do Campus Vida debe ser aproximadamente un

S0% maor,
X L
- 2 o
" Centy lar de investigac .
h l on Tecnoloxias Intelixentes " . cavrus | 1. 3x

0.5x

\ X
) 4 4 _
v Ci S 18SC
A | U ¥ y CAMPUS ] 3x
Tecnoloxias intedxenteas ) 5x

0 lbgo da Xunta de Galicia debe estar alfiado coa bandera do logo da Union Europea. O resto de bgos que os acompafien, incluindo o lgo turstico de Gaida (que debe ir 4 dereita

de todo), deben ¥ a0 60% deste tamaiio & sia dereita e centrados vesticamente co bgo da Xunta de Galicia.

Reconocimiento B85S [

UNION EUROPEA

En caso de ir todos 0s 10gos no mesmo lgar, o 1bgo mds grande debe ser o da Xunta de Galca e 0 da Unidn Europea. O resto, incluido tamén o do OTIUS, debe ir a0 60% de

n u |
I n St I t u C I 0 n a I tamafio. Neste caso, ¢ logoe do Campus Vida pode ser do mesmo tamafto que ¢ cadrado laranxa do CTIUS.
' . XUNTH - “h‘ Ci US ' = b(l

| 2*2 DE GALICIA thCIB

UNON EUROSE 2

Cabeceiras de documentos

Para cabeceras de documentos, deben alfiarse os lbogos da Xunta de Galicia e a Union Europea na parte supenor esquerda, € o resto de logos na parte supenor dersta, co logo de
Galcia sempre 3 dereta de todo.

XUNTA T oo
DEGHLICIH - M._Qmus U Jzalloa

LIWOM FUnorea

Pés de paxina, webs, peches de documentos e finais de presentacions

Para pés de paxina, de webs, peches de documentos e finas de presentacions, debe invertirse a colocacion dos logos. Primeiro o da Unidn Europea, a sia dereita o da Xunta de

Galicia, € 3 sia esquerda o resto de logos, co logo de Galaa a esquerda. v
En caso de 1 todos 0s bgos no mesmo lgar, o logo de Galida debe ir a esqueda de todo.

Para pés de documentos, ademais de nvertir a colocacidn dos Ibgos, hai que alfiar 0s Ibgos da Xunta de Gaica e Unidn Europea & derelta, e o resto de i0gos & esquerda.

: '8 XUNTA
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T
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RESULTADOS?
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Perfiles web CiTIUS

Senén Barro Ameneiro

Mantener actualizados los
perfiles en la web del centro.
Editarlos es tan sencillo como

visitar a la direccion
https://citius.usc.es/me y

acceder a la pestana ‘Datos
publicos’.

Diego Cabello Ferrer Purificacién Carifiena Amigo Marfa José Carreira Nouche
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Perfiles web CiTIUS

Mantener actualizados los
perfiles en la web del centro.
Editarlos es tan sencillo como
visitar a la direccion
https://citius.usc.es/me y

acceder a la pestana ‘Datos
publicos’.

Antonio Garcfa Loureiro

Julian Flores Gonzélez

Paulo Félix Lamas
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Investigadores postdoutorais

Perfiles web CITIUS &

Alejandro Catala Bol6s Oscar Garcfa'.orenzo David Mera Pérez
InvestigadorJuan de la Cierva Investigador Postdoutoral Investigador Postdoutoral

jiw i

Pablo Quesada Barriuso Alejandro Ramos Soto Natalia Seoane Iglesias
Profesor Axudante Doutor. Investigador Postdoutoral Investigadora Ramon y Cajal
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Mantener actualizados los
perfiles en la web del centro.
Editarlos es tan sencillo como
visitar a la direccion
https://citius.usc.es/me y

acceder a la pestana ‘Datos
publicos’.

z3 \ S
Juan Carlos Vidal Aguiar
Investigador Postdoutoral
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Perfiles web CiTIUS

Mantener actualizados los
perfiles en la web del centro.
Editarlos es tan sencillo como CONTACTO
visitar a la direccion E-mail:

o andres.ruiz@usc es
https://citius.usc.es/me y _

Espa::-. .

acceder a la pestana ‘Datos Unidades de Apaio
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Perfiles web CiTIUS

Mantener actualizados los
perfiles en la web del centro.
Editarlos es tan sencillo como
visitar a la direccion
https://citius.usc.es/me y
acceder a la pestana ‘Datos e 60

Thli ! Research IDs:
publicos’. Reses
ResearcherlD
Scopus Authaor ID
Coogle Scholar

soclal networks:
W Twitter
in Linkedin

Wlebsite

CONTACT

E-mall:
josemaria.glonso.morali@usc.es

Room:
Office 109
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Perfiles web CiTIUS

Mantener actualizados los
perfiles en la web del centro.
Editarlos es tan sencillo como
visitar a la direccion
https://citius.usc.es/me y
acceder a la pestana ‘Datos Research IDs:

pl:lb|ICOS' RessarcherlD
Scopus Author 1D
Google Scholar

E-mail:
alberte bugarindiz@usces

Room:
Office 114

Phone:
+34 8818 16440

Social networks:
W Twikker

in Linkedln

& Skype

= Telegram

0 Github
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Perfiles web CiTIUS

Mantener actualizados los
perfiles en la web del centro.
Editarlos es tan sencillo como
visitar a la direccion
https://citius.usc.es/me y
acceder a la pestana ‘Datos
publicos’.
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Perfiles web CiTIUS

Mantener actualizados los
perfiles en la web del centro.
Editarlos es tan sencillo como
visitar a la direccion
https://citius.usc.es/me y
acceder a la pestana ‘Datos
publicos’.

Sistema de Xestién o - . .
da Informacion do CiTIUS # Inicio = Mend O Ayuda X Andrés ~

Inicio / Detalles personales y preferencias ~

Datos personales Vinculacion con el centro Cuenta y permisos Datos publicos Preferencias

El siguiente contenido es obligatorio cubrirlo para todos los investigadores que aparezcan en la pagina web del centro. Debes cubrir la biografia en los tres idiomas. Si
necesitas ayuda fraduciéndola, puedes solicitarla a las unidades de apoyo.

@ Titulacion Licenciado en Comunicacion Audiovisual
Biografia Galego Castellano Inglés

B 7 Y I |= & H- | &£ | ©

Son Licenciado en Comunicacion Audiovisual pola Universidade de Santiago de Compostela (USC) e Diploma
de Estudos Avanzados en Xornalismo e Comunicacion (DEA) pola mesma universidade. No ano 2007 rematei
05 meus estudos de Cine en Paris na Université Paris8 - Vincennes Saint Denis, e dende entén traballei en
distintos eidos do sector da Comunicacion, tanto en proxectos relacionados coa industria audiovisual (Cine,
TV, Radio, Publicidade) coma co mundo da informacién e o xornalismo.

En novembro de 2012 incorporeime ¢ CiTIUS para pofier en marcha a oficina de prensa do centro,
encargandome dende entdn da difusién dos resultados cientificos a través de distintas canles de

<

B

El siguiente contenido es opcional y aparecera también en la pagina web del centro. Si no quieres que algin dato sea comunicado plblicamente, puedes desmarcar la
casilla «Pablicos, en caso de que la tenga.
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Herramienta de correo electronico

XiCi Sistema de Xestion
da Informacion do CiTIUS

El CiTIUS dispone de una herramienta
de correos que no solo permite
automatizar y filtrar el envio de
correos electronicos, sino también

generar una firma institucional que

CcO ntri buya a refo rzar |a | ma g en d e |a Puedes usar esta herramienta para generar una lista de correos personalizada de personal del centro, en funcion de diversos factores. Generalmente, la primera opcion es la que
necesitas si quieres enviar un mensaje «a todo el mundos.

de correo electronico

Listas de correos Generador de firmas

institucion y el perfil cientifico de
todos sus miembros, incluyendo
enlaces a perfiles como Scopus,
WebOfScience o Google Scholar Lista de correos electrénicos
(entre otros).

Selecciona un grupo de investigadores

Elige una opcion




Herramienta de correo electronico

Para configurar la firma, tan solo es
necesario acceder desde un
navegador a la herramienta de
correos

https://apps.citius.usc.es/correos/

y pulsar sobre la pestana “Generador
de firmas” situado inmediatamente
después de la opcion “Listas de
Correo”.



https://apps.citius.usc.es/correos/

erramienta de correo electronico

Para configurar la firma, tan solo es
necesario acceder desde un
navegador a la herramienta de
correos

https://apps.citius.usc.es/correos/

y pulsar sobre la pestana “Generador
de firmas” situado inmediatamente
después de la opcion “Listas de

Correo”.

Listas de correos Generador de firmas

Puedes usar este generador para crear una firma de correo electronico con la imagen del centro. Selecciona los campos que desees y copia el resultado en tu cliente de correo.

Elementos disponibles Elementos afiadidos

Arrasira los elementos que desees a alguna de las Andrés Ruiz Hiebra X
cuatro lineas de la derecha. [SIUL T

Andrés Ruiz Hiebra

A Texto personalizado B4 andres ruz@usc es ¥ % +34 881816411 ¥ @ andresruiz1977 %

£ andres ruiz@usc es

. +34 881816411 @ citius.usc.es ¥ W citiususc %
W dunkerque42
E arvizface
in andresruiz1977 ReSU |tad0

® andresruiz1977 Andrés Ruiz Higbra

- Unidade de Prensa e Comunicacidn
Informacién del centro C I U S @ andres.ruiz@usc.es - & +34 881816411 - © andresmuiz1977
@ citius.usc.es - W citiususc
£ citius@usces

@ cilius.usces Cuando |a firma quede a tu gusto, pulsa el botén de «Mostrar el codigo de |a firma» para obtener el codigo que
W ciiususc deberas pegar en tu cliente de correo. [[SETHE
E citiususc

in citiususc
© citiususc

& citiususc
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Se recomienda el uso de The role of Twitter in the life cycle of a scientific publication
red eS SOCi a I eS pa ra refo rza r Article (PDF Available) in Ideas in Ecology and Evolution 6(1) - May 2013 with 1,447 Reads @

DOl 10.4033/iee 2013.6.6.7 - Source: arXiv

2, Cite this publication

la propia marca profesional
y el nombre del centro, 0 Emiys () bavia snirenan

MLy especialmente Twitter @ o

v LinkedIN

Abstract

Twitter is a micro-blogging social media platform for short messages that can have a long-term impact on how scientists create and publish ideas.
We investigate the usefulness of twitter in the development and distribution of scientific knowledge. At the start of the life cycle of a scientific
publication, twitter provides a large virtual department of colleagues that can help to rapidly generate, share and refine new ideas. As ideas become
manuscripts, twitter can be used as an informal arena for the pre-review of works in progress. Finally, tweeting published findings can communicate
research to a broad audience of other researchers, decision makers, journalists and the general public that can amplify the scientific and social
impact of publications. However, there are limitations, largely surrounding issues of intellectual property and ownership, inclusiveness and
misrepresentations of science sound bites. Nevertheless, we believe twitter is a useful social media tool that can provide a valuable contribution to
scientific publishing in the 21st century.
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3 Estadisticas Inicio Tweets Méisw CITIUS v @ v

ACtiVidad del Tweet Sep 11 = Dec 10, 2019 v & Ex Xportar datos v

Sus Tweets consiguieron 78.0K impresiones en este periodo de 91 dias

]
Duranle esle peﬂodo de 91, consiguid 857
40K impresiones por dia

Se recomienda el uso de

redes sociales para reforzar
= - weets weets destacados weets y respuestas mpresiones nteracciones asa de interaccidn Interaccion.es
Ia propla marca profeSIOnaI ;mr:um T 15 ) P 1 Vostrar 91 dias con frecuencia diaria

y el nombre del centro, . 6150 - wiw  13%
TI 'O tren da |gua|dade xa esta en marcha, nas vosas mans
esta que siga avanzando cara ao futuro'.
muy especialmente Twitter A M I
As investigadoras do CiTIUS @dorabheras e Eva Cernadas rﬁfuiﬂ"‘t -”ﬂﬂ

- achegaron onte nunha mesa de debate da ll
y LI n ked I N #FeiralnnovacionUSC a sUa experiencia como mulleres
tecnélogas da @UniversidadeUSC o
pic_twitter. com/njHbNLKDW “s Bl EELE

v
Promocionar

CITIUS ¢ susc - 12 sept 7453 78 1,0 %
TI El |nvest|gad0r @albugadiz recoge en Praga el premio
internacional #IF SA 'Journal Best Paper Award', en

reconocimiento a un trabajo desarrollado integramente en el En promedio, consiguio 5 clics en el

CiTIUS citius.usc.es/n/2195 N enlace por dia
Promocionar

99 Dec 10

CITIUS usc - 2 6.041 48 0,8 %

T ’ 0 Retweets

A woark developed at C|TIUS by scientists @tfpena et al.,
among the (@plosone most cited papers in 2016

#plosmostcited #plosoneauthor
journals.plos.org/plosone/articl. .

Promocionar
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CONTACT

E-mail:
mariajose_carreira{@usces

Room:
Office 108

Phone:
+34 8818 16431

Research IDs:
CRCID
ResearcherlD
Scopus Author ID
Coogle Scholar

Social networks:
W Twiktter
Facebook

in Linkedin

@ Skype

o Telegram
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(Editar perfil )

Andrés Ruiz

y el nombre del centro, @Dunkerqued?
muy eSpeC|a|mente Twitter Periodista cientifico, responsable de comunicacion del @citiususc. Aqui musica, ciencia,
v LinkedIN sonrisas y reflexiones. Escribo sobre lo que me conmueve en @Mundiario

® Ares, A Corufa (Spain) ¢&’ mundiario.com/author/andresr...

5] Se uni6 el noviembre de 2011
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Exrector de la Universidade de Santiago de Compostela
(2002-2010)
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Universidad de Santiago de Compostela
25 afios

Catedratico de Ciencias de la Computacion e Inteligencia Artificial
1995 - actualidad + 25 afios
CITIUS, Centro Singular de Investigacion en Tl, Santiago de Compostela

Rector
2002 - 2010 + & afios

Presidente

RedEmprendia
jun. de 2010 — jun. de 2017 - 7 afios y 1 mes

THEIE

Enviar mensaje Mas...

Universidad de Santiago de
Compostela

Universidade de Santiago de
Compostela
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Politica de comunicacion

COMUNICACION COMUNICACION
INTERNA EXTERNA



Comunicacion interna

Politica de comunicacion interna MEDIO PAGINA WEB DEL CiTIUS
) ) WEB PUBLICA WEB INTERNA
CONTENIDOS ELEGIGBLES Y PROCEDIMIENTOS DE COMUNICACION DENTRO DE LA ORGANIZACIC
Seccioén ‘Eventos’
MEDIO PANTALLAS DEL CENTRO Reunién de redes de investig{
Informacion de interés sobre la actividad interna Con,ferenCIaS eventos privados  relacionadg
, e ) ) w Tesis proyectos
Conferencias, Seminarios, Tesis, Doctoral Meetings, Cursos, actividades .
de formacién y presentaciones celebradas en el CiTIUS Doctoral Meetings Actividades del Programa de Fo
Convocatorias de proyectos, premios y ayudas Cursos, seminarios y Workshops restringidas a investigadorg
Actividades ublicas del | Ci
Noticias de actualidad del CiTIUS (‘CiTIUS News’) P iy CiTIuS
- i6 - - POl G (SO Agenda de alertas sobre el usg
Alertas e informacién sobre el uso de infraestructuras en el CiTIUS Otras presentaciones del CiTIUS -
ol \ai=NIe il Carteles de bienvenida a las nuevas incorporaciones CONTENIDOS
SESclEE LS Anuncio de concursos, competiciones, encuentros y jornadas de team bu ELEGIBLES Jornadas de difusién y puertas | Eventos no oficiales organizag

Informacion de interés sobre actividades externas
Ofertas de trabajo en empresas que puedan interesar a investigadores del

Ofertas de investigacion en otras instituciones académicas (solo
postdoctorales)

Cursos y Conferencias externas de interés para el equipo del CiTIUS

Otros casos de interés bajo demanda

Los investigadores deberan enviar un correo a andres.ruiz@us
citius.kmt@usc.es exponiendo los contenidos que deseen publicar

antelacion minima establecida para cada caso en la Wiki del centro pars
informacion llegue a sus colegas en un periodo de tiempo razonable. (Ver

PROCEDIMIENTO

investigadores del centro (se
internos, concursos y compet
presentaciones no abiertas al |
celebraciones... etc.).

abiertas organizadas por el centro
(Inside  the Lab, Ciencia
Singular... etc.).

Seccion ‘Noticias’

Informacién de interés sol
Noticias sobre resultados cientificos, KadidiaauliiCyE!

proyectos, becas y ayudas del CiTIUS | cqnyocatorias de proyectos, pre




Comunicacion externa

Politica de comunicacién externa

CONTENIDOS ELEGIBLES Y PROCEDIMIENTOS DE COMUNICACION EXTERNA DEL CiTIUS

CASO 1

CONTENIDOS
ELEGIBLES

PROCEDIMIENTO

TRABAJOS PUBLICADOS EN REVISTAS CIENTIFICAS

e Articulos publicados en revistas Q1 (SJR O JCR)
e Otros trabajos no incluidos en el primer cuartil, siempre y cua
consideren de especial interés mediatico

Los investigadores deberdn dar de alta en XiCl los nuevos trabajos

momento de su aceptacion.

La Unidad de Prensa programara una actualizacién en Twitter con image
del paper y, en el caso de estimarse oportuno, redactara también una ent
la seccién de noticias de la web del CiTIUS.

Adicionalmente, en aquellas publicaciones que se consideren de mayor i
potencial en los medios de comunicacion, la Unidad de Prensa redactara t
una nota de prensa para enviar a los medios.

CONTENIDOS
ELEGIBLES

PROCEDIMIENTO

COMUNICACIONES A CONGRESOS

Congresos CORE A o superior, congresos GRIN clase 1 o clase 2
Comunicaciones a congresos indexados en el 1° cuartil del ranking
Congresos de Sociedades cientificas internacionales de prestigio
Publicaciones en congresos de calidad equiparable a los ya citad
funcién del impacto, ratio de trabajos aceptados, etc.

Otras comunicaciones a congresos, en el caso de que reciban algin
premio durante la celebracién del encuentro

Los investigadores deberan dar de alta en XiCl los nuevos trabajos
momento de su aceptacion.

Ademaés, el mismo dia del evento la persona o personas involucradas d
enviar a la Unidad de Prensa fotografias y/o algin otro tipo material que
facilitar la difusion, por el canal que haya sido acordado previamen

fotografias enviadas deberan contener preferiblemente una imagen

investigadores durante su participacion en el congreso, asi como ele
distintivos (carteles, edificios, etc.) que permitan contextualizar la celebrag
encuentro.

La Unidad de Prensa publicara una actualizacién en Twitter y, en el c|
estimarse oportuno, redactara también una entrada en la seccion de noti
la web del CiTIUS. Adicionalmente, en aquellas publicaciones que se con
de mayor impacto potencial en los medios de comunicacion, la Unidad de
redactara también una nota de prensa para enviar a los medios.




Comunicacion externa

CONTENIDOS
ELEGIBLES

PROCEDIMIENTO

PROYECTOS CIENTIFICOS

Consecucion de proyectos financiados por organismos internacional
Grandes proyectos o iniciativas estratégicas de alcance nacional
¢ Resultados de proyectos cientificos de alto impacto nacional o intern

Las unidades de Prensa y KMT podran considerar la difusion de proyq
incluidos en esta politica, siempre que se consideren de alta relevancia

La Unidad de Prensa se reunird con el equipo responsable para identif

aspectos de mayor interés cientifico y social, con el objetivo de dif
informacién en la pagina web y las redes sociales del CiTIUS. Adicional
en aquellas publicaciones que se consideren de mayor impacto potencia
medios de comunicacion, la Unidad de Prensa reforzara esta difusion e
una nota de prensa a los medios.

CONTENIDOS
ELEGIBLES

PROCEDIMIENTO

PREMIOS Y DISTINCIONES

Premios concedidos por sociedades cientificas o tecnoldgicas.
Premios ‘Best Paper Award’ en congresos

Premios de fundaciones u otros organismaos, nacionales o internaci
Premios sectoriales de caracter autonémico

Premios relacionados con trabajos académicos (TFG, TFM, etc)

Los investigadores receptores de un premio deberan ponerse en conta
pronto como tengan conocimiento de la concesion con las unida|

Prensa y KMT (andres.ruiz@usc.es y citius.kmt@usc.es).

La Unidad de Prensa hara difusion a través de las redes sociales del (
En el caso de los premios de mayor alcance, publicara también una
entrada en la seccién de noticias de la web.

Adicionalmente, los premios de gran impacto se difundiran en los meg
comunicacion mediante el envio de una nota de prensa.




Comunicacion externa

CONTENIDOS
ELEGIBLES

PROCEDIMIENTO

PROYECTOS CIENTIFICOS

Consecucion de proyectos financiados por organismos internacional
Grandes proyectos o iniciativas estratégicas de alcance nacional
¢ Resultados de proyectos cientificos de alto impacto nacional o intern

Las unidades de Prensa y KMT podran considerar la difusion de proyq
incluidos en esta politica, siempre que se consideren de alta relevancia

La Unidad de Prensa se reunird con el equipo responsable para identif

aspectos de mayor interés cientifico y social, con el objetivo de dif
informacién en la pagina web y las redes sociales del CiTIUS. Adicional
en aquellas publicaciones que se consideren de mayor impacto potencia
medios de comunicacion, la Unidad de Prensa reforzara esta difusion e
una nota de prensa a los medios.

CONTENIDOS
ELEGIBLES

PROCEDIMIENTO

PREMIOS Y DISTINCIONES

Premios concedidos por sociedades cientificas o tecnoldgicas.
Premios ‘Best Paper Award’ en congresos

Premios de fundaciones u otros organismaos, nacionales o internaci
Premios sectoriales de caracter autonémico

Premios relacionados con trabajos académicos (TFG, TFM, etc)

Los investigadores receptores de un premio deberan ponerse en conta
pronto como tengan conocimiento de la concesion con las unida|

Prensa y KMT (andres.ruiz@usc.es y citius.kmt@usc.es).

La Unidad de Prensa hara difusion a través de las redes sociales del (
En el caso de los premios de mayor alcance, publicara también una
entrada en la seccién de noticias de la web.

Adicionalmente, los premios de gran impacto se difundiran en los meg
comunicacion mediante el envio de una nota de prensa.




Comunicacion externa

PARTICIPACION EN CONGRESOS, EVENTOS DE NETWORKING O

a0 JORNADAS DE DIVULGACION
Presentaciones y/o ruedas de prensa de proyectos e iniciativas en las que
participe activamente el CiTIUS
Participacion en grandes eventos de fomento de la cooperacién o
CONTENIDOS networking (ICT, otros) y jornadas estratégicas a nivel nacional o
ELEGIBLES internacional. Podran considerarse también eventos autonémicos de

especial relevancia.
Participacion en encuentros globales de divulgacion de la ciencia, como
Famelab, Pint of Science, Nerdnites, DataBeers u otros).

Los investigadores que hayan confirmado su participaciébn en un evento

deberan facilitar la informacion a andres.ruiz@usc.es y citius.kmt@usc.es con
un minimo de una semana de antelacion, con el propésito de que la Unidad
de Prensa disponga del tiempo suficiente para planificar la difusion.

Ademas, el mismo dia de celebracién del evento la persona o personas
involucradas deberan enviar a la Unidad de Prensa fotografias y/o algun otro
tipo material que pueda facilitar la difusion, por el canal que haya sido acordado

Ma{elei=nlIVIISNRYOIl previamente. Las fotografias enviadas deberan contener preferiblemente una
imagen de los investigadores durante su participacion en el evento, asi como
elementos distintivos (carteles, edificios, etc.) que permitan contextualizar la
celebracion del encuentro.

Con el material enviado, la Unidad de Prensa se encargara de difundir esta
participacion en las redes sociales del CiTIUS. Adicionalmente, podra difundir
la participacion en eventos de mayor impacto a través de una noticia web o,
llegado el caso, el envio de una nota de prensa.




ACCION 1 VIDEOS DIVULGATIVOS

) Realizacion y edicion de videos divulgativos de corta duracion que Sirva
DESCRIPCION comunicar la investigacion del CiTIUS a todos los publicos, de u
sencillo, breve, y accesible

Publicaciones del maximo impacto cientifico
CASOS Nuevos sistemas o herramientas de alto valor afladido para la soc
ELEGIBLES! Proyectos europeos o de alcance internacional
Proyectos de caracter nacional o autonémico de alta relevancia

Las unidades de Prensa y KMT contactaran con las personas selecci
para acordar una primera reunion que permita identificar los as
esenciales a destacar en el video y elaborar posteriormente un borrg
guion. La Unidad de Prensa dirigira la ejecucion del video

PROCEDIMIENTO

Otras acciones de
comunicacion externa




ACCION 2

DESCRIPCION

CASOS
ELEGIBLES?

PROCEDIMIENTO

Otras acciones de
comunicacion externa

VIDEODEMOSTRADORES

Realizacion y/o edicion de demostradores en formato video que sirva
presentacion de una determinada tecnologia ante potenciales nuevos
(Ejemplos: chip PMU, Motion Planning, LIDAR... etc).

e Proyectos e iniciativas con alto potencial ante el tejido socioecond
el ambito cientifico

e Proyectos e iniciativas con trascendencia social

Las unidades de Prensa y KMT contactaran con las personas seleccig
para acordar una primera reunion que permita identificar los ag
esenciales a destacar en el video y elaborar posteriormente un borra
guion. La Unidad de Prensa dirigira la ejecucion del video




ACCION 3

DESCRIPCION

CASOS
PROPUESTOS

PROCEDIMIENTO

REFUERZO DE LA DIVULGACION ACTIVA

En esta nueva etapa se pretende involucrar a un mayor num
investigadores del centro en la divulgacion de la ciencia y en el fomd
nuevas vocaciones cientificas, mediante su participacion en inig
globales como las recogidas en esta accion

Acciones de divulgacion promovidas desde el CiTIUS

Visitas de escolares al centro

Inside the Lab

‘Ciencia Singular’, jornada anual de puertas abiertas de los (
Singulares

nuevo Disefio de un programa propio de actividades en el mard
Noche Europea de los Investigadores

nuevo Refuerzo Premios Turing en el Programa Conciencia

Acciones de divulgacion promovidas desde otras institucion

Divulgacion en centros de educacién primaria y secundaria
Divulgacion y promocion de la figura de la mujer en la ciencig
8M, Dia das rapazas nas TIC programa ADA, Unha enxefi
cientifica en cada cole... etc.)

Encuentros de divulgacion cientifica ya consolidados y dirigidos
publico adulto, como Pint of Science, Nerd Nites, Regueifas
Ciencia, Famelab... etc.

Las unidades de Prensa y KMT contactaran con los equipos del cent
incorporar nuevos demostradores a las distintas iniciativas propuestag
el CiTIUS. Los/as investigadores/as que vayan a participar en inig
externas deberan comunicar a andres.ruiz@usc.es y citius.kmt@u

fecha y el lugar de la charla con un minimo de una semana de antel

La Unidad de Prensa informard de las convocatorias abiertas po
agentes a través de la web interna y las pantallas del centro. Af
contactara con posibles candidatos/as para promover activame
participacion en encuentros de divulgacion que se consideren de e
interés

Otras acciones
de
comunicacion
externa
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Difusion de trabajos colectivos

*

+

IR [ERoel [Tl N ol folol=X{ol el equipo responsable

debera poner en contacto a la Unidad de Prensa del
CITIUS con los respectivos gabinetes de comunicacion
del resto de instituciones o empresas.

La difusion de comunicados en proyectos colectivos
realizara siempre de manera coordinad iU
al resto de organizaciones la voluntad de elaborar una
nota de prensa con la antelacion necesaria en cada
caso.

En todos aquellos trabajos en los que se participe el

CiTIUS, los/as investigadores/as
de que el centro aparezca debidamente citado en
cualquier informacion que se difundafelo]lTel=1gle(e]

para ello los procesos de revision que se estimen
oportunos de comun acuerdo con la Unidad de Prensa
del CiTIUS.




IBM Research Blog Topics v  Labs v  About

Categorized: IBM Researc

Share this post:

EE in ¥

Once again, IBM scientists are opening the eyes of the world to objects that exist only at the atomic scale.




Q epeconomia europapress % Ultimas noticias = Abonados

Minsait desciira en un proyecto europeo el lenguaje de
la IA para contribuir a su aplicacion etica

\ europa press comunicados

ULTIMAS NOTICIAS / ECONOMIA »

Las cajas de ahorro asociadas a CECA
han concedido 2.177 millones de euros
a traves de la moratoria sectorial

Los territorios que pasen a la fase 1
podran abrir comercios, terrazas y
hoteles a partir del lunes

Los bancos de AEB han concedido
s ) I A rtify A - c 51.626 moratorias sectoriales de
Aplicacion de la Inteligencia Artificial (IA) - INDRA - Archivo S :

credito complementarias a las del

La iniciativa pretende aplicar el Lenguaje Natural a la IA para generar explicaciones R

que justifiquen las decisiones tomadas por los sistemas digitales

MADRID, 19 Ene. (EUROPA PRESS) -

S B g : : ? Lo mas leido
Minsait, una compafiia de Indra, participa, junto a organismos de otros cinco paises, en

el proyecto europeo NL4XAl (Natural Language for Explainable Al), que pretende q ElGoblerno cambla de ciiteridy
permite pernoctar en segundas
residencias dentro de una misma
que justifiquen las decisiones tomadas por los sistemas digitales y contribuir asi a su provincia en fase 1

aplicar el Lenguaje Natural a la Inteligencia Artificial (IA) para generar explicaciones

aplicacion ética.
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Propdsito Industrias Productos Servicios Talento Actualidad
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Presentaciones publicas, ruedas de prensa,
conferencias o charlas invitadas

+ Presentarse en todos los casos como
iInvestigador o investigadora del CiTIUS.

Siempre que sea posible, hacer uso del
material grafico de promocion y difusion

del centro (roll-ups, folletos, etc.).

Contactar con la Unidad de Prensa del
CiTIUS para aclarar posibles dudas
relacionadas con la comunicacion antes de
la celebracion del encuentro.
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Bugallo: "Muere mas gente por respirar
aire contaminado que en accidentes de
trafico"

El proyecto Trafair ayudara a mantener a raya la polucion en la capital de Galicia
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Esta iniciativa europea, en la que participan, ademz&s del C{::ncellr:n de Santiago, el Cesga
(Centro de Supercomputacion de Galicia) y la USC, junto con otros seis Soc10S
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+ Presentarse siempre como investigador o
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+ Buscar siempre apoyo en la Unidad de
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COVID-19: Estimating spread in Spain solving an inverse problem with a probabilistic model

Marcos Matabuena, Carlos Meijide-Garcia, Pablo Rodriguez-Mier, Victor Leboran

We introduce a new probabilistic model to estimate the real spread of the novel SARS-CoV-2 virus along regions or countries. Our model simulates the behavior of
each individual in a population according to a probabilistic model through an inverse problem; we estimate the real number of recovered and infected people using
mortality records. In addition, the model is dynamic in the sense that it takes into account the policy measures introduced when we solve the inverse problem. The
results obfained in Spain have particular practical relevance: the number of infected individuals can be 17 times higher than the data provided by the Spanish
government on April 26 th in the worst-case scenario. Assuming that the number of fatalities reflected in the statistics is correct, 9.8 percent of the population may
be contaminated or have already been recovered from the virus in Madrid, one of the most affected regions in Spain. However, if we assume that the number of
fatalities is twice as high as the official numbers, the number of infections could have reached 19.5%. In Galicia, one of the regions where the effect has been the
least, the number of infections does not reach 2.5% _ Based on our findings, we can’ i) estimate the risk of a new outbreak before Autumn if we lift the quarantine: ii)
may know the degree of immunization of the population in each region; and iii) forecast or simulate the effect of the policies to be introduced in the future based on

the number of infected or recovered individuals in the population.
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JCuantos gallegos se han contagiado realmente Pl N
por el coronavirus? Un modelo matematico -
identificaamenosdel 2,5 % dela poblacion -

Investigadores de la Universidade de Santiago revelan que hasta el 20 % de los madrilefios
pudieron haber sido infectados por covid-19




